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Osnovne pretpostavke planiranja

Prilikom definiranja godiSnjeg programa rada turisticke zajednice, polaziste je u osnovnim
ciljevima turistickih zajednica koji su definirani u ¢lanku 9. Zakona o turisti¢ckim
zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19 i 42/20), pa je u skladu s
navedenim rad turistickih zajednica usmjeren na tri glavna pravca djelovanja:

A. razvoj i marketing destinacije kroz koordiniranje klju¢nih aktivnosti turistickog
razvoja (planiranje, razvoj turisti¢kih proizvoda u destinaciji, financiranje, donosenje i
provedba odluka), u skladu s dokumentima kojima se definira nacionalna strategija
razvoja turizma.

B. osiguravanje cjelovitije zastupljenosti specifi¢nih lokalnih/regionalnih interesa
kroz jacanje lokalne/regionalne inicijative i povezivanje dionika na
lokalnom/regionalnom nivou radi stvaranja medunarodno konkurentnih turisti¢kih
proizvoda.

C. poboljsanje uvjeta boravka turista u destinaciji te razvijanje svijesti o vaznosti i
gospodarskim, drustvenim i drugim ucincima turizma, kao i potrebi i vaznosti
ocuvanja i unaprjedenja svih elemenata turisti¢ke resursne osnove odredene
destinacije, a osobito zastite okolia, kao i prirodne i kulturne bastine sukladno
nacelima odrzivog razvoja.

Zadace turistickih zajednica sadrzane su u Zakonu o turistickim zajednicama i
promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19 i 42/20) prema razini ustroja turistickih
zajednica prema sljedecoj strukturi:

LTZ - lokalne turisticke zajednice - ¢lanak 32. Zakona
RTZ - regionalne turisticke zajednice - ¢lanak 38. Zakona

HTZ - Hrvatska turisticka zajednica - ¢lanak 46. Zakona

Godisnji program rada mora jasno prikazati koji su ciljevi koje se u promatranom
razdoblju trebaju ostvariti (Sto Zelimo postici), kako ce se ti ciljevi ostvariti i koje aktivnosti
se moraju poduzeti da bi se doslo do cilja (rezultata), naravno imajuci u vidu specifi¢nost
svake od razina ustroja. Prema tome, treba voditi ra¢una da ciljevi moraju biti usmjereni
na rezultat i biti financijski mogucdi.

Uz generalne ciljeve propisane Zakonom, prilikom izrade godis$njeg programa rada,
turisticke zajednice duZne su iskazati detaljan i precizan cilj provodenja svih pojedina¢no
planiranih aktivnosti uzimajucdi u obzir ciljeve definirane strateSkim marketinskim
dokumentima.



MARKETINSKE STRATEGIJE

Prilikom planiranja aktivnosti, turisticke zajednice, pored zakonskih odrednica, duzne su
voditi ra¢una o smjernicama iz nacionalnih marketinskih strateSkih dokumenata, a
posljedi¢no navedenom i regionalnih strateskih marketinskih dokumenata koji se
postujuci nacelo unificiranosti i konsolidacije naslanjaju na nacionalne dokumente.

Po uzoru na iskazano, lokalne turisti¢ke zajednice, u izradi strateSkih dokumenata i
akcijskih planova koji imaju za cilj stratesko i operativno planiranje razvoja turizma ili
proizvoda na destinacijskoj razini, duzne su pratiti odrednice iz nacionalnih, odnosno
regionalnih strateSkih dokumenata.

Globalno o¢uvanje prirodnih i kulturnih resursa, odrzivo upravljanje i razvoj destinacije
na svim razinama, osnovne su smjernice planiranja aktivnosti za narednu godinu.

Za razliku od perioda obiljezenog pandemijom, pogotovo turisti¢ke aktivnosti u 2020.g.,
sezona 2022.g. krenula je uzlaznim trendom i povratkom na predpandemijske brojke.
Izazovi nesigurnosti na globalnoj razini uslijed ratnih okolnosti u Ukrajini nisu bitnije
utjecali na turisti¢ku sezonu, kako na otoku Hvaru, tako i u cijeloj zemlji.

U razdoblju od 01. sije¢nja do

24 studenog 2022.g. na VRSTA OBJEKTA broj noéenja broj turista
podrucju TZ Vrboska Hoteli 59,160 9,371
registrirano je ukupno 20374 Kampovi 32,946 2,860
turistickih dolazaka i Nekomercijalni smjestqj 14,550 879

ostvareno je 162.528 nocenja. U | opjiekti na OPG-u 989 392

usporedbi s proslom godinom (seliackom domacdinstvu)

to predstavlja porast od 13%.

Objekti u domacinstvu 46,416 5,855
Tijekom 2022.g. smo zabiljeZili | ogstqli ugostiteljski objekti za smiestaj 8,467 1,017
poraste turistickog prometa u (Druge vrste - skupina kampovi)
svim kategorijama smjestaja, Ukupno 162,528 20,374
osim u kampu koji je ostao na
istoj razini noc¢enja iz 2021.
Najveci rast od preko 20% TOP 15 NACIONALNOSTI Postotak
ey . PO BROJU NOCENJA Broj noc¢enja v ukupnom broju
zabiljeZen je u hotelskom )
dok li 1. Njemacka 27,444 16,89%
segmentu dok su ostall 2. Slovenija 17,514 10.78%
segmenti bili u blagom 3. Hrvatska 16,511 10.16%
porastu. 4. Ujedinjena Kraljevina 12,867 7.92%
o o 5. Francuska 11,812 7.27%
Pozitivan je i trend porasta 6. Poljska 10,802 6.65%
gostiju vise platezne modi, 7. Ceska 8,802 5.42%
prvenstveno iz UK, Francuske, 8. Austrija 8,738 5.38%
i mieri i Italii 9. Bosna i Hercegovina 8,215 5.05%
a u manjoj myeri 1 ltalyje, 10. Srbija 6,622 4.07%
Norveske, Nizozemske 11. Italija 5,476 3.37%
i SAD-a. 12. Madarska 5,102 3.14%
Uzl ) di ) 13. Slovacka 4,879 3.00%
zlazni trend Imamo 1 u 14. Nizozemska 2,610 1.61%
rezultatima nautickog turizma, 15. SAD 1,894 1.17%

kako na drzavnoj tako i na
lokalnoj razini.



ACI Vrboska svojom kvalitetnom logistikom i uslugom uvelike doprinosi pozitivnim
turistickim brojkama u prorac¢unu.

Naredna godina, nakon prebrodene pandemijske krize, donosi izazove visoke stope
inflacije i odredenu globalnu nesigurnost, koja bi jednim dijelom mogla smanyjiti vrijednost
novca, pa i interes ljudi za putovanjima.

Svejedno, s optimizmom gledamo na narednu godinu i financijsku stabilnost budgeta nase
turisticke zajednice, pogotovo ako znamo da lo$i parametri globalne krize nisu previse
utjecali na hrvatski turizam u 2022.g., pa se ne bi trebali odraziti ni u iducoj. Naravno, u
sljedec¢u godinu ulazimo s nadom da ce se globalna strateska kriza rijesiti mirom

i stabilnoscu.

Plan i program rada, te Financijski plan za 2023.g. bazirani su na nekoliko osnovnih ideja i
strategija za nadolaze¢u godinu. Na bazi rebrandinga otoka Hvara, cjelokupni vizual TZ
Vrboske se podiZe na jednu visu razinu prezentacije u svim segmentima (web, tiskani,
drustvene mreZe, signalizacija, promo itd.).

Prostor agencije ¢e se preurediti. Uz elemente novog branda otoka, vizualno ¢e docarati
pric¢u Vrboske kao malog tradicionalnog ribarskog mjesta.

Nadalje, plan je da turisti¢cka dogadanja dobiju jednan bogatiji, prepoznatljiv sadrzaj, koji
bi objedinio viSe segmenata zabave, sporta i gastronomije, s vchuncem proslave na dan
zastitnika grada, Sv. Lovre.

Jedan dio sredstava usmjerio bi se na podrsku udrugama ili zainteresiranim skupinama
gradana kao potpora za organizaciju dogadanja u 2023.g.

Istrazivanje i analiza trzista, s naglaskom na goste Vrboske, dati ¢e nam jasne smjernice
kako i gdje potrositi sredstva u komunikaciji i oglasavanju.

U nadolazecoj godini pripremamo i kvalitetnu bazu fotografija te video materijala koji bi
kvalitetom i sadrZajem pratio novi vizual TZ Vrboske.

U svrhu podizanja kvalitete usluge u destinaciji plan je financirati uredenje plaZe Soline te
sufinancirati jednu EKO akciju ¢is¢enja uvale Vrboska koja se izgradnjom nove
komunalne infrastrukture rijeSava problema onecis¢enja podmorja.

IDEJE I STRATEGIJA

1) Implementacija novog branda otoka Hvara i Vrboske u svim segmentima
prezentacije (web, tiskani, drustvene mreze, signalizacija, promo itd.)

2) Preuredenje info centra

3) Oplemenjivanje ljetnog programa novim elementima i podizanje kvalitete
postojeé¢ih dogadanja

4) Povecanje broja manifestacija u pred i posezoni

4) Sakupljanje i analiza podataka o gostima Vrboske u svrhu kvalitetnog oglasavanja
i komunikacije

5) Aktivnosti na drustvenim mreZama i internetu usmjerene prema nasim glavnim
trziStima te porast pratitelja na nasim stranicama

5) Izrada kvalitetne baze fotografija i video materijala

6) Financiranje uredenja plaZe Soline



PLAN PRIHODA 2023

UKUPNI PRIHODI 1.025.848,00 kn

Plan prihoda temeljen je na pozitivnim trendovima 2022.g. nakon dobre turisticke sezone.
Nakon 2021.g. gdje je TP bila smanjena za 50% ovogodisnje brojke daju pretpostavku
stabilnog financiranja u sljedecoj godini. Povecanjem iznosa turisti¢ke pristojbe od
nauti¢kog turizma i ¢lanarine u 2023.g., stavke u izvornim prihodima su navedene u
postotku planiranog rasta . Takoder, preneseni iznos od 290.848 kn iz prosle godine
dodatno stvara sigurnost prora¢una i omogucava nove razvojne projekte.

1. IZVORNI PRIHODI 735,000 kn
TURISTICKA PRISTOJBA 550,000 kn
TURISTICKA PRISTOJBA OD NAUTICKOG TURIZMA 150,000 kn
CLANARINA 35,000 kn

2. PRIHODI IZ PRORACUNA 0,0 kn
3. PRIHODI OD SUSTAVA TURISTICKIH ZAJEDNICA 0,0 kn
4. PRIHODI IZ EU FONDOVA 0,0 kn
5. PRIHODI OD GOSPODARSKE DJELATNOSTI 0,0 kn
6. PRENESENI PRIHOD IZ PRETHODNE GODINE 290.848,00 kn

7. OSTALI PRIHODI 0,0 kn



RASHODI 2023

UKUPNI RASHODI 986.000,00 kn
1. ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE 12,000 kn
1.1. IZRADA STRATESKIH DOKUMENATA 0,00 kn

Podmirenjem duga od 40.000,00 kn za sudjelovanje u izradi brand strategije u ovoj godini,
u 2023.g. ne planiramo dodatna sredstva. Fokus je na implementaciji novog branda, kako
u Vrboskoj tako i u akcijama koordiniranim s ostalim TZ-ovima otoka.

1.2. ISTRAZIVAN]JE I ANALIZA TRZISTA 2.000,00 kn

Nepostojeci podaci trendova i trzista stavljaju fokus na ovu tocku. Za pocetak analitika bi
dala odgovore na nekoliko osnovnih pitanja: Tko su nasi gosti? Zasto su tu? Sto im se
svida, a $to ne? itd.

Jasna definicija, tko su gosti nauti¢kog turizma - privatnog smjestaja - hotela - kampova?

1.3. MJERENJE UCINKOVITOSTI PROMOTIVNIH AKTIVNOSTI 10.000,00 kn

Turisticki ured prati uc¢inkovitost aktivnosti uz pomo¢ alata Google analyticsa, alata
drustevnih mreza, newsletter kampanja i anketa. Od ove godine koristili bi i SEMBRUSH
aplikaciju koja nudi dubinsku analizu kvalitete stranica i online sadrZaja.

2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA 355,000 kn

2.1. IDENTIFIKACIJA I VREDNOVAN]JE RESURSA TE
STRUKTURIRAN]JE TURISTICKIH PROIZVODA 300.000,00 kn

Popis vaznijih manifestacija koje su u organizaciji ili suorganizaciji Turisticke zajednice
opcine Jelsa s planiranim iznosima.

KAYAK KUP (svibanj, 2023.g.) 10.000,00 kn
NOSITELJ: TZ Vrboska, ROK: 30. svibnja 2023.g.

ZEZIN (23. lipnja, 2023.g.) 10.000,00 kn
NOSITELJ: TZ Vrboska, ROK: 23 lipnja 2023.g.

HERITAGE FESTIVAL (srpanj, 2023.g.) 30.000,00 kn
NOSITELJ: TZ Vrboska, ROK: 30.srpnja 2023.g.

KULTURNO LJETO (lipanj-srpanj-kolovoz, 2023.g.) 40.000,00 kn
NOSITEL]J: TZ Vrboska, ROK: 31.kolovoz 2023.g.

RIBARSKE VECERI (lipanj-srpanj-kolovoz, 2023.g.) 130.000,00 kn
NOSITEL]J: TZ Vrboska, ROK: 31.kolovoz 2023.g.

SV. LOVRE (10. kolovoza, 2023.g.) 60.000,00 kn
NOSITEL]J: TZ Vrboska, ROK: 10.kolovoz 2023.g.

ADVENT U VRBOSKOJ (prosinac, 2023.g.) 20.000,00 kn

NOSITELJ: TZ Vrboska, ROK: 31.prosinac 2023.g.



2.2. SUSTAVI OZNACAVANJA KVALITETE TUR. PROIZVODA 15.000,00 kn

Definiranjenje lokalnih i tradicionalnih suvenira, lokalne eno gastro ponude te njihov
razvoj i marketinska vidljivost.

Sustav nagrade najljepse okucnice na podrucju LTZ-a 10.000,00 kn
NOSITELJ: TZ Vrboska, ROK: 01. lipnja 2023.g.

2.3. PODRSKA RAZVOJU TURISTICKIH DOGADPANJA 20.000,00 kn

Dogovorene aktivnosti u suorganizaciji i sufinanciranju kao potpora za organizaciju
odredenih dogadanja u 2023.g.

IGRE BEZ GRANICA - Soline (lipanj, 2023.g.) 5.000,00 kn
NOSITELJ: TZ Vrboska, ROK: 30. lipnja 2023.g.
DEGUSTACIJA VINA - udruga hvarski vinari (lipanj/srpanj, 2023.g.) 15.000,00 kn

NOSITEL]J: TZ Vrboska, ROK: 31.lipnja 2023.g.

2.4. TURISTICKA INFRASTRUKTURA 00,00 kn
Turisticka zajednica Vrboska nema od strane jedinice lokalne samouprave turisticku

inafrastrukturu danu na upravljanje, te slijedom toga na ovoj stavci ne planiramo
troskove.

2.5. PODRSKA TURISTICKOJ INDUSTRIJI 20.000,00 kn

Sredstva bi bila namjenjena relevantnim medijima, portalima i agencijama koje kroz svoje
kanale, price, editoriale kvalitetno promoviraju Vrbosku i otok Hvar.

WIND MASTERS CROATIA 2023 15.000,00 kn
NOSITELJ: TZ Vrboska, ROK: 31.kolovoza 2023.g.

3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE 260,000 kn

3.1. SAJMOVI, POSEBNE PREZENTACIJE I POSLOVNE RADIONICE 15.000,00 kn

Kratko studijsko putovanje na jedan od srednjovjekovnih festivala - Rab ili Koprivnica.

3.2. SURADNJA S ORGANIZATORIMA PUTOVANJA 30.000,00 kn

MARKETINSKA POTPORA / Katalozi 25.000,00 kn
Image oglasavanje destinacije na emitivnim trzistima. Nastavak suradnje sa Objemi
Horvasko i realizacija novih oglasa u predsezoni s relevantnim portalima.

MARKETINSKA POTPORA / Drustvene mreZe 5.000,00 kn
Oglasavanje i sponzoriranje objava na drustvenim mrezama za manifestacije, posebne
turisticke pakete, festivale, objave koje pridonose povecanom angazmanu publike.



3.3. KREIRANJE PROMOTIVNOG MATERIJALA 40.000,00 kn

U 2023.g. rebranding nam donosi potrebu za tiskanjem novih, redizajniranih, materijala.
Takoder, povecanjem budgeta za dogadanja u destinaciji postoji potreba za izradom vece
koli¢ine plakata i letaka. Iz ove stavke takoder bi redizajnirali sve postojece billboarde na
podrucju TZ Vrboske.

Nova brosura TZ Vrboska 15.000,00 kn
Letci i plakati 5.000,00 kn
Billboards 3.000,00 kn
Mape biciklizam / hiking / trekking 12.000,00 kn
Sadrzaj drustvenih mreZa / Facebook, Instagram, Google 5.000,00 kn
3.4. INTERNETSKE STRANICE 35.000,00 kn

Iznos je planiran za odrZavanje i nadogradnju web stranice koju nam vrsi vanjski
suradnik. Web stranica je siromasna sadrZajem i posloZena krivim redosljedom. U planu je
alat web stranice koristiti aZurnije i potpunije da bi stranica postala atraktivnija i
zanimljivija krajnjim korisnicima. U prvom redu ¢e se stranica, uz minimalne moguce
promjene, redizajnirati da prati novi branding, a potom reogranizirati da aktualni sadrzaj

bude istaknutiji.
NOSITELJ: TZ Vrboska, ROK: 01.04.2023.g.

3.5. KREIRAN]JE I UPRAVLJANJE BAZAMA TURIST. PODATAKA 30.000,00 kn

Posto TZ Vrboska ima jako ograni¢enu baza fotografija plan je napraviti nekoliko
photoshootinga, a isto tako otkupiti prava na koristenje atraktivnih fotografija od
pojedinih fotografa. Sredstva bi se iskoristila s dva cilja; da se sve prirodne i kulturoloske
resurse ima arhivirane u bazi za daljnju upotrebu i promociju destinacije, te bi napravili
jedan photoshooting lifestyle fotografije gdje bi fokus bio na zajednici i oto¢kom nacinu
zivota.

NOSITELJ: TZ Vrboska, ROK: cijela poslovna godina 2023.3.

3.6. TURISTICKO INFORMATIVNE AKTIVNOSTI 65.000,00 kn

REDIZAJN I UREDENJE PROSTORA INFO CENTRA 10.000 kn
Ured TZ Vrboske ¢e se uz minimalne troskove redizajnirati u prostor koji prati pri¢u
malog ribarskog mjesta. Cilj je da elementi u TIC-u budu zanimljivi i sadrzajni te da
pobude paznju i interes posjetitelja.

NOSITELJ: TZ Vrboska, ROK: 01.04. 2023.g.

TURISTICKO INFORMATIVI CENTAR 50.000 kn
Za potrebe sezonskog rada u uredu ce tijekom ljetnih mjeseci biti zaposlena, na odredeno
radno vrijeme, jo$ jedna osoba.

TURISTICKA SIGNALIZACIJA 5.000 kn
nadopuna turisticke signalizacije, info plo¢a, mapa mjesta te obiljezavanje plaza i puteva.



3.7. OGLASAVANJE 45.000,00 kn

Kroz ovu stavku planiraju se izdvojiti sredstva za zajedni¢ku web stranicu, njezine
tekstove, prijevode, odrzavanje i nadogradnju. Takoder i kroz odrzavanje zajednickih
drustvenih mreZza. Turisticke zajednice otoka Hvara zajedno ¢e participirati u ovom dijelu.
Takoder nastavili bi uspjesnu suradnju s oglasavanjem na katamaranima i trajektima, s tim
da bi preformatirali oglas na mjese¢noj bazi da sadrzaj bude aktualan i zanimljiv.

PHAROS PROMOCIJA 33.000,00 kn
NOSITELJ: TZ Vrboska, ROK: 01.05.2023.g.
TZ OTOK HVAR 12.000,00 kn

Sredstva izdvojena zajedni¢ku web stranicu, njezine tekstove, prijevode,
odrzavanje i nadogradnju.

4. DESTINACIJSKI MANAGEMENT 50,000 kn

4.1. TURISTICKI INFORMACIJSKI SUSTAVI I APLIKACIJE/ eVisitor  5.000,00 kn

Sredstva su izdvojena za eventualnu edukaciju o nadogradnji i promjena informacijskih
sustava i aplikacija.

4.2. UPRAVLJAN]JE KVALITETOM U DESITNACIJI 25.000,00 kn
Soline, glavna plaza u mjestu koju, uz Siroku paletu sadrzaja, dnevno posjeti veliki broj
gostiju, ali i otocana, izistkuje konstantno ulaganje u infrastrukturu da bi zadrzala
standarde kvalitete koju taj prirodni dragulj zasluzuje. Sredstva izdvojena za njeno
uredenje bi se u koordinaciji s opéinom i komunalnim poduzecem iskoristila za uredenje
obale i tuseva.

4.3. POTICANJE NA UREDEN]JE DESTINACIJE 20.000,00 kn

U suradnji s EKO ronilac¢kim klubom IGLUN odradili smo akciju ¢is¢enja podmorja uvale
krajem rujna ove godine. Plan je i 2023.g. nastaviti s istom akcijom u periodu posezone,
nastavno na zavrsetak radova na komunalnoj infrastrukturi Vrboske.

EKO akcija 15.000,00 kn
NOSITELJ: TZ Vrboska & ACI Vrboska, ROK: 01.10. 2023.3.

Cis¢enje i uredenje plaza 5.000,00 kn
NOSITELJ: TZ Vrboska, ROK: 01.05. 2023.g.

5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA 00,00 kn

TZ Vrboska ne sudjeluje u domaéim ni medunarodnim strukovnim organizacijama.



6. ADMINISTRATIVNI RASKHODI 259.000,000 kn

6.1. PLACE (brutto place + naknade) 185.000,00 kn

U Turistickom uredu zaposlena je jedna osoba kroz cijelu godinu. Iznos place u 2023.g. se
ne bi mijenjao stalno zaposlenoj osobi, dok bi se dio sredstava tijekom ljetnih mjeseci
usmjerio za poziciju turistickog informatora na odredeno vrijeme kao potpora u
administrativnim poslovima ureda. Plan novih aktivnosti i samostalan rad na $irokoj bazi
projekata, pogotovo u ljetnim mjesecima, trazi kvalitetan angazman informatora.

6.2. MATERIJALNI IZDACI 70.000,00 kn

Povec¢anom stopom inflacije u 2022.g. u planu za 2023.g. povecali smo iznos za materijalne
izdatke posto o¢ekujemo porast troskova svih parametara ove stavke.

MATERIJALNI IZDACI 35.000,00 kn
Uredski materijal, oprema, racunovodstvo, troskovi platnog prometa,
odvjetnic¢ki i javnobiljeZni¢ki troskovi

IZDACI ZA USLUGE 15.000,00 kn
Telefon, internet, postarina, komunalne usluge

OSTALIIZDACI 20.000,00 kn
6.3. TIJELA TURISTICKE ZAJEDNICE 4.000,00 kn

Za tijela turisticke zajednice izdvojili smo minimalan operativni trosak u navedenom
iznosu stavke.

7. REZERVA 50.000,000 kn

Sukladno metodologiji, iznosa koji mora ostati u rezervi, u 2023.g. godini izdvojili smo 5%
sredstava za osiguravanje likvidnosti.

vrbogha
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12.]  Tur pristojbaod nautickog tur. 90.000,00 kn 129.558,00 kn 150.000,00 kn 115.78%] 14,62
1.3, Clanarina 25.000,00 kn 25.000.00 kn 35.000.,00 kn 140.00%| 341

_2 |PRIHODI IZ PRORACUNA 50.000,00 kn 0.00 kn 0.00 kn| #piv/oll 000

5 |PRIHODIOD SUSTAVA e
TURISTICKIH ZAJEDNICA i

4 |PRIHODI1Z EU FONDOV A

5 [PRIHODI OD GOSPOD ARSKE P
DJELATNOSTI

6 gg?‘ﬁ?ﬁ)ﬂ; '&HS'N’EIZ 503.203,00 kn 503.203,00 kn 290.848,00 kn 57.80%| 2835

7 |OSTALI PRIHODI 5.000,00 kn 7.000,00 kn 0,00%]| 000

SVEUKLUPNO PRIHODI]

RASHODI

1.223.203.00 kn

PLAN 2022

1.165.761.00 kn

REBALANS 2022

1.025.848.00 kn

PLAN 2023

88.00%

INDEX 23/R22

100.00

upio

15T IVANJE ! 12.000,00 kn 1.22
0.00
1.2, |Istrazivanje i analiza trzista 5.000,00 kn 051
R Mijerenje uéinkovitosti 7.000.00 kn| 0.00% 071
_m)mmh aktivnosti
RAZVOJ TURISTICKOG i
i PROIZVODA 200.000,00 kn 290.375,00 kn 355.000,00 kn] 122,26%] 36,00
Identifikacija i vrednovanje
2.1 fresursate stnik[urjmnje turistickih 40.000,00 kn 300.000,00 kn 750,00% 3043
15.000,00 kn 1,52
: MT;"“ o uris ek 200.00000kn | 250.375.00 kn 20.000,00 kn 7.99%| 203
LRI RN
24 | Turisti¢ka infrastrukiura
2.5 JPodrika turistickoj ndustriji 20.000,00 kn 203
3 KD:‘I Ul\;]\lfACl.éA - 270.000,00 kn 136.820,00 kn 260.000,00 knj 190,03% 26,37
i1 ba)mnw pmlchnle prezentacije i 15.000.00 kn) 1.52
30.000,00 kn| 3.04
33 fKreiranje promotivnog materijala 30.000,00 kn 13.000.00 kn 40,000,000 knj 307.69% 4.06
34 JIntemetske stranice 30.000.,00 kn 27.000,00 kn 35.000,00 ko] 129,63% 3,55
g | EoEARD L Ypraviianyy bammy 30.000,00 kn 30.000,00 kn) 3.04
Jturistickih podataka
3.6.J Turisticko informativne aktivnosti 50.000,00 kn 63.000,00 knj 6,59
3.7 )Ogladavanje 130.000,00 kn 96.820,00 kn 45. 000,00 knf 46,48% 4,56
4 IDES”NAE C”iﬁ' 0,00 kn 19.000,00 kn 50.000,00 kn) 263,16% 507
— e - T S
it Tull'u.tss.l!u mlo_rtlmujsku sustavi i 0.00 kn 5.000.00 kol 051
aplikacije /eVisitor
o [Upen e kualiernn 25.000,00 knf 254
destinaciji
43 P‘f“‘“‘"’“ na otuvanje i uredenje 0,00 kn 19.000,00 kn 20.000,00 k] 105,26%) 203
CLANSTVO U STRUKOVNIM
kn 00 k
ORGANIZA CLIAMA b e 9,06 kn}
s 3.\1cdunutudrll‘c strukovne i 0.00 kn)
sLorpanizacije
I')nn?acc_slm‘!mvnc i 0.00 kn)
ADMINISTRATIVNI "
i HGDT 204.000,00 kn 378.718.,00 kn 259.000,00 knl 68,39% 26,27
.1 JPlace (brutto plaée + naknade) 150.000,00 kn 303.000,00 kn 185.000,00 ﬂ 61.06%] 18,76
6.2 fMaterijalni roskovi 50.000.00 kn 71.718.00 kn 70.000.00 knf 97.60% 7.10
6.3 | Tijela wristicke zajednice 4.000,00 kn 4.000,00 kn 4.000.00 kn} 100.00% 041
7 JREZERVA 50.000,00 kn 50.000.00 kn 50.000,00 kn 100.00% 507
8 POKRIV ANJE MANJKA IZ 0.00
PRETHODNE GODINE i

SVEUKUPNO RASHODI

724.000,00 kn

874.913,00 kn

986.000,00 kn

112,70%

100,00




ZAKLJUCAK

Plan i program u nadolazecoj godini donosi velike izazove i zanimljive projekte. Da bi se
plan uspjesno ostvario i da bi temeljne zadace bile kvalitetno ispunjene, uz ambiciozno
djelovanje djelatnika LTZ Vrboska, biti ¢e potrebna i podrska, logistika te angazman kako
lokalne zajednice, udruga i individualca, tako i svih pratecih institucija.

Na nama je da zadane ciljeve i program vezan uz brendiranje, marketing i promociju
ostvarimo, te podignemo ljestvicu prezentacije i kvalitete sadrzaja na najvisu razinu.
Naravno, uz finalizaciju brendiranja otoka, na kojem su kolege, zadnje 4 godine,
mukotrpno radile, danas imamo kvalitetan temelj za daljnji razvoj, kako svoje, tako i
zajednicke price.

Plan i sredstva koja smo namijenili dogadanjima u destinaciji trebali bi takoder podic¢i
kvalitetu programa nadolazeceg ljeta. U kojoj mjeri ¢e ona biti kvalitetno izvedena i
prepoznata od gostiju i oto¢ana, uvelike ¢e ovisiti i 0 angazmanu svih nas u zajednici.

Projekt koji izaziva najvecu frustraciju, zbog manjka informacija, je kvalitetna analitika o
nasim gostima. Samim time $to je svedena samo na generalne brojke iz evisitor aplikacije,
otezava nam kvalitetno planiranje i usmjeravanje sredstava promocije prema ciljanoj
publici. Zato je u nadolazecoj sezoni klju¢no sakupiti sto vise relevantnih podataka o
nasim gostima i njihovim navikama, kako u segmentima smjestaja, tako i nautickog
turizma. Kritike, komentari i misljenja o ponudi naseg smjestaja, enogastro kvaliteti i
popratnim sadrzajima dali bi nam uvid u elemente koje moramo razvijati i poboljsati.
Skoro sva prenesena sredstva iz ove godine planiramo kvalitetno disprezirati na sve
stavke proracuna tako da bi dobili kvalitetnija rjeSenja na svim zadanim ciljevima.
Naravno, najvise na dogadanjima i aktivnostima, ali i marketinskim alatima i sadrzajima.

Nekoliko stavki prora¢una koje do sada nisu bile planirane, dodatno bi trebale stimulirati
kvalitetu sadrZaja u destinaciji i njezin razvo;j.

Siguran sam da ¢e u 2023.g. svi zacrtani ciljevi biti kvalitetno ispunjeni, na zadovoljstvo, u
prvom redu gostiju, pa onda i svih u zajednici.

S postovanjem,

Direktor LTZ Vrboska
Tondi Skabar

vrboska
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